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MCA – PIAŢA DE RULOURI EXTERIOARE VA CREŞTE CU 22 % ANUL ACESTA FAŢĂ DE 2010

Comunicat de presă – Bucureşti, 20 septembrie 2011

Pe fondul unei pieţe a materialelor de construcţii în scădere, MCA, cel mai mare producător de termostoruri şi uşi secţionale  din  Balcani, preconizează o creştere de 22 % pentru anul în curs pe piaţa locală de rulouri din aluminiu depăşind astfel 80 000 de unităţi vândute faţă de 65 000 anul trecut.

Din acestea MCA a vândut în primele 6 luni ale lui 2011 cca 4000 de unităţi, cu 50 % mai mult faţă de acceaşi perioadă a anului trecut şi se aşteaptă ca până la sfârşitul anului să mai crească cu încă 50 % şi să atingă pragul de 12 000 de unitaţi.

· “Până la sfârşitul anului sperăm să deţinem peste 15% din piaţa locală de rulouri de aluminiu datorită unui cumul de factori – ne-am mărit capacitatea de producţie, ne-am extins în teritoriu şi am investit în angajaţii nostri.”  crede Ciprian Oprea acţionar principal MCA Grup. 

Sfârşitul lui 2010 şi începutul lui 2011 a însemnat pentru  MCA o exitindere a reţelei teritoriale prin deschiderea unui punct de lucru în Arad, dar şi noi colaborări cu mulţi producători şi distribuitori de tâmplărie PVC. 

· „Piaţa de tâmplărie termoizolante a fost una dintre cele mai afectate pieţe în aceşti ani de criză şi se pare că în 2011 va continua pe acelaşi trend. Astfel, pentru a-şi susţine vânzările, mulţi tâmplari au ales să-şi diversifice portofoliul de servicii şi au inclus TermoStorurile din aluminiu cu bariera termică în ofertă. Ţinând cont de faptul că numărul clienţilor şi al cererilor s-a restrâns masiv, adoptarea TermoStorurilor în ofertă a reprezentat decizia logică a multor companii. Ne-am extins reţeaua de tâmpari interesaţi să ne vândă produsele astfel că acum lucrăm cu cca 700 de tâmplari din toata ţara. Suntem convinşi că tendinţa va continua astfel că până la sfârşitul anului 2012 să ajungem la un număr de 1000 parteneri în domeniul tâmplăriei.” spune Ciprian Oprea

Anul trecut MCA a vândut 8000 de bucăţi până la sfârşitul lui 2010, ceea ce adus companiei o CA de 2,6 mil euro, reprezentand 40 % din totatul businesului MCA.

60% din rulourile produse de MCA sunt de tipul rulourilor aplicate de tip Unibox cu aţionare manulă.

Cea mai bună zonă rămâne în continuare Bucureştiul ea aducând 25% din vânzări în timp ce restul se împarte în mod egal între filialele MCA din ţară –  Braşov, Constanţa, Cluj, Iaşi, Arad, Craiova.

 20% din TermoStorurile MCA pleacă peste hotare, însă exportul este făcut prin parteneri. TermoStorurile sunt vândute împreună cu tâmplăria termoizolantă şi asta fiindcă în cele mai multe cazuri TermoStorurile se instalează împreuna cu o tâmplărie termoizonaltă nouă. 
· “România prezintă încă un potenţial enorm, dar dacă ne comparăm de exemplu cu Germania, unde 60 % dintre ferestre au rulouri, la noi procentul este de abia 1,4 XE "Piata are inca un potential enorm daca ne comparam de exemplu cu Germania unde 60 % dintre ferestre au rulouri in timp ce la noi procentul este de abia 1,4"  %”. spune Oprea  
Motivele pentru care clienţii se orientează către rulourile exterioare sunt multiple de la siguranţă la reducerea cheltuielilor şi până la cele legate de sănătate.

· „Suntem de părere că şi beneficiarii programului de reabilitare termică ar trebui să ia în calcul includerea termostorurilor cu bariera termică, întrucât ele reprezintă o soluţie modernă atât de economisire a energiei cât şi de scădere a costurilor cu încălzirea sau răcirea locuinţei. Mai mult decât atât, folosirea unui sistem de umbrire este mult mai sănătos decât a unui sistem activ de răcire.” Ciprian Oprea 

Conform studiu ESSO (www.es-so.com) , folosirea corectă rulourilor exterioare poate reduce cu 10% consumul de energie termică. Ele acţionează ca un sistem izolator termic prin crearea unei perne de aer între geam şi rulou care pe timpul iernii reduce transferul de căldură din interior către exterior, iar pe timpul verii filtrează razele UV şi previne formarea efectului de seră, astfel toată căldura generată de razele soarelui rămâne în afara locuinţei.

Pentru anul 2011 MCA a planificat să atingă o cifră de afaceri consolidată de 10 mil euro, dintre care 30% să fie realizată din vânzări externe. 

Pentru mai multe informații vă rugăm să contactați:

Cristian Filip, Director Marketing, Milca SRL, 0742 24 61 11, pr@mcagrup.ro
Mirela Tanasescu Scarlat, PR Tomi Tom SRL, 0723 166 156, mirela.tanasescu@tomitom.ro
Cine este MCA
MCA este cel mai vândut brand autohton de uși de secționale, marcă înregistrată a companei MILCA SRL, cu sediul social în județul Giurgiu. Cifra de afaceri consolidată a grupului de firme MCA a fost de 
6,5 milioane euro în anul 2010. 
Categorii de produse aflate în portofoliul MCA:

1. Uși secționale rezidențiale și industriale;
2. Uși antifoc și uși rapide;
3. Rulouri din aluminiu, cu protecție termică, pentru ferestre; 

4. Egalizatoare de rampă și burdufuri izotermice;
5. Sisteme de automatizare a porților.
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